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Копирайтинг представляет собой искусство написания рекламных текстов и истоки его возникновения
уходят глубоко в историю. На современном этапе данный термин употребляется достаточно часто, но
далеко не все понимают истинное его значение.
Копира́йтинг (англ. copywriting, где copy — текстовый материал, write — писать) — написание текста с
целью рекламы или других форм маркетинга. Это тексты, которые стимулируют рост продаж или
популяризируют товар, компанию, услугу, человека или идею [11, с. 12].
Многие потребители часто путают направление деятельности копирайтинга с английским словом
«копирайт», однако, данные термины отличаются между собой и имеют совершенно разные по смыслу
значения.
Термин «копирайтинг» мы можем рассмотреть в двух смыслах – в узком и широком. Расссмотрим каждый из
них:
 широкий смысл предполагает одно из направлений литературного творчества;
 в узком смысле – это деятельность, направленная на создание рекламных текстов, которой может
заниматься даже человек без специализированного образования [11, с. 15].
На сегодняшний день направления копирайтинга представляют широкий спектр и данное понятие сочетает
в себе сразу два смысла – и узкий, и широкий. Направления копирайтинга являются следующими:
 тематические информационные статьи для интернет-ресурсов;
 профессиональное наполнение коммерческого ресурса;
 публикации для социальных сетей;
 рекламные тексты для мобильных и почтовых рассылок;
 сценарные планы и концепции для рекламных видеороликов;
 SEO-тексты для продвижения в поисковых системах и т.д.
Все перечисленные направления не могут быть реализованы специалистами без специализированного
образования, так как они сочетают в себе знания из целого комплекса дисциплин и учений. Все эти
качества объединяет копирайтинг.
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Понятие копирайтинга не является журналистской деятельность, это её автономное ответвление.
Отличительными чертами и особенностями копирайтинга являются:
 коммерческая цель написания статей;
 глубокая проработка темы и компиляция сведений;
 копирайтер не выражает своё собственное мнение, а компилирует мнения авторов на тему работы.
Итак, копирайтинг является коммерческим направлением деятельности и для того, чтобы данная
коммерческая деятельность выполнялась, необходим ряд условий:
Чёткое следование техническому заданию, которое предоставил заказчик. Копирайтинг не предполагает
изложение собственных мыслей, в нём должно быть полное соответствие тем требованиям, которые
предоставлены.
При копирайтинге должна быть решена проблема заказчика. Вслед за выполнением технического задания
копирайтер должен выполнить работу так, чтобы проблема заказчика была решена.
В результате копирайтинга должен быть виден продукт результата, который будет являться
посредственным выполнением заказа.
Вся работа копирайтера состоит в том, чтобы написать текст, который бы полностью удовлетворил
заказчика и решил поставленные им задачи. Звучит просто, но на деле всё несколько сложнее, ведь далеко
не каждый текст способен повысить продажи или улучшить репутацию бренда [14, с. 122].
Среди научных направления связей с общественностью копирайтинг является относительно новым и его
сущность заключается в том, чтобы способствовать продвижению бизнеса, дополняя рекламную
деятельность предприятия, учреждения, организации. И сегодня, даже в штатах бюджетных организаций
появляются копирайтеры, которые занимаются рекламными текстами и , разрабатывая их, популяризуют
платные услуги работодателя.
Копирайтинг – рекламное направление, требующее системного изучения и синтеза для успешной
реализации на современном рекламном поле.

2.2 Задачи, функции и виды копирайтинга
Учитывая тот факт, что главнейшей целью копирайтинга является создание рекламных текстов для
успешного функционирования предприятия, организации или учреждения, то, как у любого социального
феномена и направления деятельности, у него должны быть задачи, функции и виды.
Задачи копирайтинга:
 создание положительного образа о товаре или услуге, которое оставит приятное впечатление для
потребителя;
 содержание особой информационной рассылки, которая заинтересует человека;
 возможность особого преподнесения коммерческого предложения;
средство презентации рекламной информации;
 инструмент для стимулирования потенциальных потребителей;
 заинтересовать потребителей посредством публикации содержательных, информационно наполненных
статей;
 организация развлечения посредством контроля контента.
Вид текста зависит от потребностей бизнеса. Грамотный копирайтер сам определяет, каким инструментом
добиться поставленной цели. Зачастую специалист выбирает одну определенную нишу (например, посты
для социальных сетей или статьи для сайтов) [16, с. 34].
Как было сказано выше, для достижения цели копирайтинга, он использует специальные задачи – пути
достижения цели и, уже став полноценным рекламным инструментом начинает выполнять определённые
функции:
1) Генерация идей, как процесс рождения тематики и идеи подачи материала. Генерация происходит в
полном соответствии с техническим заданием.
2) Исследование. Синтез материала и грамотное его объединение не может происходить без сбора
теоретико-методологической и методической информации по теме технического задания. Копирайтинг
предполагает полное обладание информацией по исследуемой теме.
3) Интервьюирование. Зачастую копирайтинг предполагает интервьюирование некоторых специалистов
для более детального изучения темы. Копирайтеры используют как стандартизированные, так и
нестандартизированные интервью.
Выполняя ряд функций, копирайтинг представляет собой многогранное явление. Данная многогранность
выражает в классификации видов копирайтинга.



Вид 1. Продающий или маркетинговый копирайтинг. Это, пожалуй, самый известный вид контента после
информационных статей. Как понятно из названия, основная цель таких текстов – продать или продвинуть
товар или услугу [19, с. 25].
Вид 2. Копирайтинг для рекламных целей. Такие тексты пишутся для привлечения внимания потребителей
товаров и услуг с целью рекламы.
Вид 3. Интернет-копирайтинг или веб-копирайтинг, который характеризуется написанием статей
различного содержания исключительно для интернет-ресурсов.
Вид 4. Копирайтинг для средств массовой информации. Такой стиль написания текстов носит
специфический характер и служит для того, чтобы были реализованы специализированные тексты для
анонсов, спичрайтингов, сценариев и т. д.
Вид 5. Копирайтинг для продаж – его целью является только продажа товаров или услуг.
Вид 6. Креативный копирайтинг, в пределах которого копирайтер должен совместить в рекламе
несовместимое.
Вид 7. Технический копирайтинг, служащий для написания официальных документов и локальных актов.
Таким образом, в различной литературе можно найти и другие классификации копирайтинга, однако,
приведённая нами в данной работе является оптимальной для исследования и изучения в пределах темы
курсовой работы. Теоретико – методологическая часть курсовой работы является неотъемлемой частью
решения проблемы исследования, но не менее важно значение имеет технологическая составляющая,
рассмотренная в следующей главе курсовой работы.
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