
Эта часть работы выложена в ознакомительных целях. Если вы хотите получить работу полностью, то
приобретите ее воспользовавшись формой заказа на странице с готовой работой:

https://stuservis.ru/referat/433971 

Тип работы: Реферат

Предмет: Маркетинг

Оглавление

Введение 3
1. Товар в системе маркетинга 5
2. Классификация товара 15
Заключение 20
Список литературы 22

Введение

С переходом к рыночной экономике в России многократно возросло значение маркетинга – рыночной
концепции управления производством и реализацией товаров и услуг, которая стала важной составляющей
практической деятельности многих предприятий и организаций.
В кризисных ситуациях маркетинг является одним из условий выживания фирм: необходимо научиться
грамотно использовать свой ресурсный потенциал, учитывая быстро меняющиеся рыночные
обстоятельства, разрабатывать маркетинговые стратегии, позволяющие производителю не только
сохранять свой ресурс. позиции на рынке, но и укрепить их.
Данную тему исследовали следующие авторы: Аннакулиева М., Назарова М. , Возиянов Д.Э. , Кайшева К.В.,
Богданов А.И. , Ключкина А.С., Прокудина А.Е. , Ковалева И.В., Чубатюк Е. , Левченко Д.М. , Мартынов И.Ю. ,
Палаева И.В., Крайчинская С.А. , Рудаков С.Ю. , Рябкова Д.С., Левкин Г.Г. , Сладкович Ю.Я., Россинская М.В. ,
Федотова Г.Ю., Кириллова Т.В. .
Задачи:
- изучить особенности товара в системе маркетинга;
- описать классификацию товара.
Объект – маркетинг. Предмет товар в системе маркетинга. Классификация товара.

1. Товар в системе маркетинга

Экономисты по-разному трактуют понятие «товар». Таким образом, товар рассматривается как «продукт
труда, произведенный для продажи...», обладающий двумя свойствами: потребительной стоимостью и
стоимостью; или как особый экономический товар, производимый для обмена .
С точки зрения маркетологов, товар – это любые средства, которые могут быть предложены на рынке
(физические предметы, услуги, идеи и т. д.) для приобретения или использования в целях удовлетворения
потребностей.
Другая трактовка: товар – это совокупность многих свойств, главными из которых являются
потребительские свойства, т.е. способность товара удовлетворять потребности того, кто им владеет.
Товар – это продукт труда, произведенный для обмена или продажи. В маркетинге товар рассматривается
как средство удовлетворения потребностей покупателя.
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