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Предложенная К.Пирсон методология позволяет не только всстраивать архетипику в основы философии
бренда, но и внедрять ее в ланетные слои бренд коммуникации, в частности, в графические приемы
общения с аудиторией, в частности, в язык шрифтового выражения.
Так, сегодня в дизайне существует направление, которое на основе разработок К. Присон углубляет
архетипичность образа компании путем внедрения особых принципов шрифтового начертания в
оформлении логотипа. Ниже приводим некоторые учитываемые дизайнерами в типографике
характеристики, иллюстрирующие это положение:
1) «Невинный» - характерны вздутые «пухлые» надписи, наивные шрифты, подходящие по настроению к
детским мультфильмам. Пример: McDonald’s, Coca-Cola
2) «Славный Малый» - в его типографике не может быть никаких антикв, намеков на засечки и какую-то
претенциозность. Скругленные и понятные всем шрифты, моноширинные без каких-то контрастов внутри
букв, а также слега несовершенные шрифты.
3) «Герой» - типографика использует мощные утолщенные шрифты, часто с динамичными наклоном. Они
сразу привлекают внимание.
4) «Родитель» - типографика данного архетипа мягкая, обволакивающая, но не игривая. Для нее
характерными считаются аккуратные собранные гротески с небольшими засечками без излишней
размашистости с умеренным или слабым контрастом.
5) «Исследователь» -типографика и дизайн архетипа отсылают к путешествиям, движению и разнообразию,
например, с помощью динамичных линий, волн, этнических мотивов, открытых композиций.
6) «Бунтарь» - типографика, направленная на «разрушение» всех правил. Это могут быть ломаные шрифты,
неравномерные буквы, закрашенная типографика. Уличные граффити отлично вписываются в такой образ.
7) «Любовник» - типографика утонченная и элегантная. Часто это рукописные шрифты и засечки, либо
некоторые реминисценции на засечки и антиквы. Все фэшен-журналы – Vogue, ELLE, Bazar – используют
высокий контраст букв . Вытянутые в высоту шрифты, подчеркнуто красивые и эстетские, различные
росчерки, транслирующие наслаждение и эстетство, отражают типографику архетипа.
8) «Творец» - самобытная и харáктерная типографика: необычные компоновки шрифтов, растяжка текста
по дуге, фигурные наборы, искажение текста;
9) «Правитель» - шрифты нейтральные, упорядоченные, строгие, а также мощные, брутальные.
Классические антиквы хорошо транслируют приверженность традициям и имперский стиль;
10) «Маг»- в основе типографики –растительные мотивы, острые засечки, которые отсылают к антиквам
старого стиля, отсылающие к средневековым книгам про магию;
11) «Мудрец» - сухая и аскетичная типографика, никаких украшательств. «Мудрец» очень любит линейки,
графики, диаграммы – все, что ассоциируется с научными вычислениями, с научным подходом [7].
12) «Шут» - этот вид типографики характеризует игривость, каламбур, веселье. Она чем-то напоминает
архетип Наивного. Но здесь веселье не наивное, возможен сарказм, пародия, сатира.
При формировании визуальных характеристик бренда важно уделить внимание созданию логотипа.
Логотипу должны соответствовать цвет, надписи, графический дизайн. При правильно выбранном цветовом

https://stuservis.ru/kursovaya-rabota/444255


решении можно создать проект, который будет не просто удачным, а не иметь себе равных. Для любого
клиента цвета и символы могут ассоциироваться с чем-то значимым для него. Цвета у людей способны
вызывать яркие и мощные эмоции, соответственно, они могут выступать в качестве коммуникации с
потребителем [2].
Психология используемых цветовых гамм получила широкое распространение, было выявлено, что разные
оттенки цветов оказывают разное действие на такие факторы, как: восприятие клиента, его поведение и
настроение. Одни цвета могут взволновать, другие вызывают раздражение, третьи мотивируют действие,
четвертые – направлены на расслабление и успокоение клиента. Исследователями сегодня
сформулированы основные матрицы воздействия цветовых гамм:
- красный цвет – ассоциируется с сильными положительными или отрицательными эмоциями, создает
ощущение срочно, направлен на стимулирование аппетита;
- оранжевый – ассоциируется с позитивом, теплом, солнцем, носит в себе положительные эмоции;
- желтый – ассоциируется с желанием творить, но может вызывать и такие эмоции, как тревога,
нестабильность.
Таким образом, от подобранного цвета на логотипе зависит поведение человека, его отношение к бренду,
возникающие в связи с ним эмоции. Бизнесмену необходимо учитывать каждый фактор при его создании и
продвижении на рынке. Согласно выводам экспертов, 90% клиентов формируют мнение о товаре,
предлагаемом производителем, по внешнему виду логотипа. Следовательно, при создании его дизайна
необходимо создание визуальной составляющей имиджа, с использованием не только эстетического
внешнего вида, но и качественно проработанного дизайна.
В процессе создания идеального названия необходимо учитывать все основные принципы по его
разработке. Имя бренда должно быть четким и емким. Как правило, чем короче название, тем больше
вероятность, что его запомнит потенциальный клиент. В идеале, в названии компании должна содержаться
краткая характеристика продаваемой продукции, чтобы покупатель мог представлять, что ему предлагает
компания. Однако, это не является аксиомой. Рекламное продвижение может сделать из мало
информативного или нечеткого по значению названия некую «икону рынка». В качестве примера приведем
«М.Видео», «Ситилинк». Бренд компании должен отвечать ожиданиям клиента, отражать
позиционирование своей продукции, вызывать необходимые эмоции и ассоциации. В пример можно
привести производителя ибупрофена под брендом «Миг», уже при первом контакте с потребителем создает
ожидание быстрого обезболивания. А девиз из рекламных кампаний препарата вызывает эффект быстрого
запоминания, который люди используют в повседневной жизни: «Миг – и голова не болит». Использование
логотипа влияет на узнаваемость компании на рынке. Изображения более приветствуются публикой в
отличие от текста. Создав один раз качественный образ, можно значительно сэкономить на дальнейшем
продвижении.
Логотип – это элемент имиджа и эффективное средство коммуникации. При умелом использовании он
способен значительно повышать продажи, играя исключительно на лояльности аудитории. Уникальный
символ компании позволяет выделяться на фоне конкурентов.
Также он служит своеобразным щитом от недобросовестных производителей, пытающихся создавать
аналогичные товары с устоявшейся репутацией. Таким образом, выявлено огромное значение логотипа и
бренда на поведение клиентов.
Большинство населения желает иметь только брендовую продукцию, которую уже покапали и уверены в ее
качестве. Логотип привлекает внимание, и при обыденном разговоре, человек может упомянуть про
красивый, запоминающийся и уникальный логотип. Его использование помогает отстранить конкурентов,
увеличить свои доходы. Логотип должен сообщать о своей продукции, вызывать определенные эмоции и
ассоциации у клиентов.
Очень важно уделять внимание созданию логотипа, он должен привлекать внимание, вызывать эмоции у
своих клиентов. Чтобы в последующем стать узнаваемым на рынке и использоваться в рекламе.
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