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Введение
Современный рынок перенасыщен товарами и услугами – как отечественными, так и импортными. Задача
по выводу на торговые площадки нового продукта является непростой и весьма затратной, к тому же, она
отнимает много времени. Однако у специалистов по маркетингу и маркетинговых агентств есть надежные
технологии и методы продвижения товара на рынок.
Актуальность современных методов продвижения товара заключается в том, что они являются одними из
важных видов деятельности компании, которые стимулируют у потребителей желание купить товар, то
есть удовлетворить потребности потребителей и принести организации прибыль.
Под продвижением продукта понимается совокупность различных видов деятельности по доведению
информации о достоинствах продукта до потенциальных потребителей и стимулированию возникновения у
них желания его купить.
Роль продвижения заключается в налаживании коммуникаций с отдельными личностями, группами людей и
организациями с помощью прямых (например, реклама) и косвенных (например, интерьер банка) средств с
целью обеспечения продаж продуктов организации.
Важно иметь в виду как потребители позиционируют предлагаемый им товар. Если они найдут в нем
уникальные свойства, позволяющие использовать этот товар на более высоком потребительском уровне, то
высокая цена не покажется им неприемлемой. Если же они не найдут в товаре таких преимуществ, то будут
ориентироваться на цены и выбирать для себя более дешевый товар.
1 Анализ современных способов продвижения продукта на российском рынке
Главный инструмент, который приходит на ум, когда дело доходит до поиска методов продвижения
товаров на рынке, – реклама. Но нужно иметь в виду, что она является не самостоятельной деятельностью,
а одним из инструментов маркетинга и должна применяться в комплексе с остальными технологиями,
чтобы взаимно усиливать действие друг друга.
Маркетинговые кампании, нацеленные на вывод товара на рынок, могут принимать различные формы, но в
них обязательно будут применяться базовые методы продвижения, без которых невозможно реализовать
стратегию интегрированного маркетинга. Базовые методы продвижения товара представлены на рисунке
1.
Рисунок 1 – Базовые методы продвижения товара
Интегрированный подход к продвижению товаров и услуг подразумевает, что все элементы кампании
действуют согласованно, усиливая эффект друг друга. К примеру, рекламную акцию с выдачей возвратного
купона (который подтверждает оплату почтовых расходов и побуждает потребителя прислать свой ответ)
обычно сочетают с прямой почтовой рассылкой, а затем запускают программу телемаркетинга. [7]
В принципе, каждый из этих способов по отдельности – рассылка, печатная реклама, телемаркетинг – тоже
результативны, но не в такой степени, как их комплексное применение.
Реклама.
Если в распоряжении имеются достаточный бюджет и грамотно составленный медиаплан (выбраны каналы,
обеспечивающие наибольшую эффективность рекламной кампании), то можно задействовать рекламу в
качестве единственного метода продвижения товара на рынок.
В этом случае она будет выполнять несколько задач, а именно:
- информировать потребителя о новом продукте;
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- ясно показывать преимущества, отличающие данный товар от аналогов, предлагаемых рынком;
- стимулировать любопытство, подогревать первоначальный интерес и мотивировать потребителя узнать
об этом продукте больше.
Успешность программы вывода на рынок нового товара, включающей только рекламу, будет определяться
объемом финансовых вложений и разумностью использования этих средств.
Но если добавить к рекламе другие маркетинговые практики и методы продвижения продукта на рынок, то
можно будет применять ее более узко: для достижения конкретных целей, поставленных стратегической
программой. Это заметно повысит эффективность акции и позволит более экономно и рационально
расходовать бюджет.
Поэтому реклама, в числе прочих методов, обычно входит в интегрированные программы продвижения
продуктов. Выбираются те ее формы, типы и каналы, которые наилучшим образом подходят для решения
поставленных задач.
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