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Введение

Актуальность темы исследования. Сегодня Интернет становится основным источником получения
информации, перехватывая инициативу у телевидения. Телевизионное вещание сохраняет свое положение
в системе коммуникации, но аудитория телевидения стареет, в то время как представители молодого
поколения предпочитают получать информацию через мобильные устройства. Появляется все больше
способов получать информацию не через телевидение.
Телевидение теряет свою аудиторию постепенно, и уверенное положение становится неустойчивым. Говоря
о телевизионных новостях, эта тенденция еще более заметна.
Но, речь заключается не только в доверии, а в самом характере информации, которая необходима обществу
сегодня. Такие порталы как «Aj +» набирают 2.2 миллиарда просмотров, половина из них 30 секундные
видео1. Краткость только одна из характеристик новости в онлайн пространстве – новость также должна
быть гиперрелевантной, контекстной, привлекающей внимание. Меняется и характер потребления
информации: что свидетельствует о том, что человек смотрит видео с мобильного устройства в транспорте.
Традиционные новостные форматы круглосуточных новостей и вечерних выпусков на телевидении
способны удерживать только существующую аудиторию, но не привлекать новую. Осознавая это
телевизионные каналы пытаются искать новые подходы к молодой аудитории. Они выходят в Сеть, создают
свои сайты, группы в социальных сетях.
Но, задача для телевизионных новостей, заключается в поиске правильной стратегии. Эта стратегия не
должна быть просто копированием формата ТВ, а должна успешно адаптироваться к онлайн пространству.
Попытки выработать такую стратегию предпринимаются новостными каналами. При этом обозначаются
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общие тенденции и приемы.
Безусловно, изменения должны проходить постепенно, но, если они будут происходить слишком долго
телевизионные новости потеряют всю аудиторию. Телевизионному новостному вещанию необходима
стратегия новостного вещания в онлайн пространстве.
Несмотря на общие тенденции в попытках телеканалов адаптировать выпуски к онлайн пространству, не
выработано единой стратегии. Эффективность текущих приемов телеканалов в сети, недостаточно
изучена, особенно в контексте глобального вещания. Большой интерес представляют вещание телеканалов
новостей в непрерывном формате онлайн через свой сайты и каналы в соц. сети. При этом эффекты
данного элемента стратегии еще недостаточно изучены.
Историографический обзор.
Влияние интернета на телевизионное новостное вещание отражено в диссертациях: Макушин А. Б.
«Влияние информационных интернет-технологий на развитие новостных телевизионных форматов» и
Верник. А. Г. «Социальная сеть YouTube как площадка для продвижения и монетизации контента мировых
телеканалов». Макушин. А. Б. отмечает что по мнению многих специалистов интерес к телевидению
остается стабильно высоким. При этом он отмечает следующие тенденции долгосрочной конкуренции
телевидения и интернета: «…сокращение совокупного объема телепотребления; изменения в социально-
групповой структуре аудитории телевидения, связанные с диспропорциональным сокращением объемов
телепотребления в разных группах аудитории (увеличение доли женщин и лиц пожилого возраста), а
также увеличение объемов «нелинейного» потребления телевизионного контента на новых, цифровых
платформах…». В свою очередь, Верник А.Г. определяет критерии монетизации контента для
телевизионных новостных каналов. Для определения успешных 50 каналов, автор использовал данные Pew
Research Center. В исследовании Pew Research Center будет использован как важный источник
эмпирического материала.
Функции и роль медиатекста в новостном вещании обозначены в следующих научных трудах: Строкова
Ю.А. «Тексты телевизионных новостных передач: лингвопрагматический анализ (на примере программ
телеканалов "Первый", "Россия-1", НТВ, "Евроньюс")», Лебедев П. П. «Культура речи современного
тележурналиста (на материале спортивных программ каналов «Россия 2» и «Спорт 1»)» и Чобанян К. В.
«Жанровые приоритеты и языковая модель современного информационного телеканала (на примере
каналов Cи-эн-эн и «Россия 24»)». Особый интерес представляет работа Чобанян К.В, так как исследователь
впервые в своей работе делает попытку создания жанровой формулы и языковой модели вещания. Также, в
работе делается акцент на стилистику, коммуникацию канала со зрителем.
Политический фактор в новостном вещании отображен в работах: Жорова Ю.В. «Политическая информация
в медиа пространстве современных демократий (опыт США и России)», Беленькая Ю.П. «Телевизионные
новости как средство формирования региональной информационной повестки дня в электоральный
период», Филлипова В. А. «Формирование политической повестки дня в современных медиасферах (на
примере России и Бразилии 2010-2014 гг.)». Следует отметить работу Жоровой Ю.В, так как исследователь
затрагивает роль политической информации в медиасистемах и теории коммуникации. Это представляет
особую важность для оценки стратегии современного новостного вещания, учитывая большое количество
политических событий, возникающих сегодня.
Научная новизна исследования заключается в анализе зарубежных и отечественных стратегий новостного
вещания, на примере отдельно взятых каналов в отношении освещения события мирового масштаба:
Чемпионата мира в России по футболу 2018.
Объектом исследования являются стратегии и модели новостного вещания в отечественной и зарубежной
практике
Предметом исследования являются сайты новостные сюжеты каналов RT, CNN, BBC, CGTN, KTK и 112
опубликованные на хостинге YouTube,
Хронологические рамки исследования составляют июль –август 2018 года. Данные рамки исследования
определены актуальностью: в этот период проходить чемпионат мира по футболу в России, что позволяет
оценить, как сайты новостных каналы освещают событие мирового масштаба.
Рабочая гипотеза исследования. стратегии новостного вещания – информирование зрителя о
происходящем, каждая стратегия новостного вещания преследует свои цели исходя из страны
происхождение. Чемпионат по футболу 2018 освещается, различно, в зависимости от страны
происхождения.
Цель настоящего исследования заключается в формулировании рекомендаций для выработки оптимальной
стратегии новостного вещания, которая может быть применена новостными телеканалами.



Задачи исследования:
Охарактеризовать стратегии вещания в странах – Китай, Россия, США, Великобритания, Украина, Казахстан
Проанализировать сайты новостных каналов RT, CGTN, CNN, 112, KTK, BBC
Изучить формат вещания каждого канала, стиль подачи информации, версии на других языках (при
наличии), позиционирование канала
Проанализировать статистические данные по каналам: рейтинг (в стране происхождения и глобально)
Изучить контент, размещенный каналами на сайтах и в социальных сетях: видео, трансляции, новостные
сюжеты
Сравнить стратегии новостных каналов в области размещения контента и способов его донесения
Предложить рекомендации по формированию новостного контента в сетевом пространстве, для
дальнейшего развития новостного вещания
В работе используются следующие методы исследования: 1.) контент анализ. 2.) сравнительный анализ.
Предметом анализа выступят новостные сюжеты, трансляции, отдельные видео, опубликованные на сайтах
каналов и в социальных сетях. Критериями контент анализа выступят: визуальная составляющая,
тональность или направленность информации аудиальная составляющая, социальная сеть или канал на
котором размещено видео
Эмпирическую базу исследования составят новостные сюжеты каналов RT, CNN, BBC, CGTN, KTK, 112
размещенные на хостинге YouTube. Так как данный хостинг является эмпирической базой высокой
достоверности: об эффективности каждого новостного сюжета можно судить по количеству просмотров,
комментариях в соц.сетях, графиках просмотров, средней продолжительности просмотров и прочих
аналитических данных предоставляемых хостингом через программу YouTube analytics.
Научно –практическая значимость исследования является формулирование рекомендации в области
новостного вещания в Интернете, в частности формировании своего YouTube канала.
Структура работы:
Работа состоит из двух частей. В первой части будет дано определение новостного вещания, а также
раскрыты основные моменты касательно формирования новостных выпусков, медиапотребления и
новостного вещания онлайн.
Во второй части рассмотрены стратегии новостного вещания в отдельных странах, включая их модели
(каналы). Также будет приведен контент-анализ сюжетов о Чемпионате мира в России рассматриваемых
каналов.
В заключении подведены итоги работы и даны рекомендации для совершенствования новостного вещания
в Интернете.
ГЛАВА I. НОВОСТНОЕ ВЕЩАНИЕ: ПОНЯТИЕ И ОСОБЕННОСТИ

1.1 Понятие новостного вещания

Новость часто определяют как оперативное сообщение информационного характера. Как правило,
причиной появления такой информации является какое-либо событие. Американские ученые К.Х. Джемисон
и К.К. Кэмпбэлл, исследовавшие тексты теленовостей, определяют «важные новости как любое сообщение
о событии, которое произошло или стало достоянием гласности за предшествующие 24 часа и может иметь
важные последствия» . 2
По их мнению, это событие должно произойти недавно, раскрывать неизвестные факты и иметь связь с
другими событиями Новость обладает рядом репрезентативных и смыслоразличительных признаков. К.Х.
Джемисон и К.К. Кэмпбэлл выделяют следующие пять основных признаков любого значимого события:
1) наличие главного героя;
2) активность участников события;
3) драматизм события (событие с конфликтом);
4) его новизна (иногда даже степень отклонения события от общепринятых норм и моральных ценностей);
5) актуальность представленной в событии темы и ее связь с темами, которые уже освещаются СМИ .
Не каждое представленное в тексте новостного сообщения событие обладает всеми отмеченными выше
признаками. Как правило, основу сюжета теленовостей или новостной статьи в печатном издании
составляют два–три основных признака. Ученые отмечают, что кроме пяти базовых характеристик события
«существуют некоторые другие, более специфичные прагматичные характеристики». Во-первых, событие



не должно никого оскорблять или напрямую ранить чьи-то чувства.
Во-вторых, новостной сюжет о серьезном событии должен быть правдоподобным.
В-третьих, журналист должен обладать способностью краткого изложения событий.
В-четвертых, необходимо учитывать степень влияния новостного события на читателей и зрителей.
Создателям новостей следует ориентироваться на свою целевую аудиторию. На начальном этапе изучения
текстов новостей содержанию сообщений уделялось незначительное внимание. Главная цель состояла в
выявлении особенностей соответствующих контекстов путем описания отдельных свойств этих текстов.
Т.А. ван Дейк был одним из первых исследователей, которые начали изучать тексты СМИ с точки зрения
речевых сообщений и их структурной организации на различных уровнях описания. 3
По мнению ученого, кроме лингвистического описания фонологических, морфологических, синтаксических
структур, анализ таких текстов характеризуется свойствами более высокого уровня – отношениями
связности между предложениями, общей тематической структурой, семантической организацией,
стилистическими и риторическими параметрами. Тексты массовой коммуникации получают при таком
подходе комплексное описание, как их общей организации, так и специфических свойств . Т.А. ван Дейк
отмечает, что при производстве и восприятии текстов их анализ должен проводиться на всех языковых
уровнях. Эти уровни описываются системой правил для анализа звуков, слов, синтаксических конструкций и
их смыслов с теоретической точки зрения. В результате получается фонологическое, морфологическое,
синтаксическое и семантическое описание предложений или, так называемых микроструктур, т.е.
формируется низкий уровень предложений. С этой точки зрения, несмотря на достаточную вариативность
новостных текстов, можно выделить их следующие общие признаки, которые придают таким текстам
информативность и динамичность: большое количество имен собственных (топонимов, антропонимов,
названий организаций и т.д.); сравнительно высокий процент числительных и обилие дат; большое
количество глагольных словосочетаний, пассивных форм и конструкций; высокая частота употребления
сложных слов; обилие интернациональных слов и специальной лексики.4
Рассматривая лексику новостей в денотативном плане, можно отметить высокую частотность абстрактных
слов для передачи, как правило, конкретной информации. В коннотативном плане можно выделить
большое количество оценочной и экспрессивной лексики. Оценочность часто проявляется в использовании
приподнятой лексики . 5
Таким образом, наряду с функцией передачи информации важной функцией новостных текстов является
функция воздействия на аудиторию, которая реализуется с помощью экспрессивных средств языка. Именно
этим можно объяснить появление в текстах новостей специфических моделей словообразования. Авторы
таких текстов стремятся к смене средств выражения, к их беспрерывному обновлению . На синтаксическом
уровне тексты новостей также имеют свои особенности. Предложения, чаще всего, представлены сжатыми,
лаконичными, но насыщенными по содержанию синтаксическими структурами. Распространены и
синтактико-стилистические средства, например, эпифора, анафора, антитеза, параллелизм и др.
Обобщая вышеизложенное, необходимо отметить, что макроструктура текста новостного сообщения
включает в себя его тему, одинаково понимаемую автором текста и его читателями, содержание, которое
вкладывает в текст новостного сообщения сам автор, и смысл, извлекаемый каждым читателем
индивидуально.6
По данным Федеральной службы по надзору в сфере связи, информационных технологий и массовых
коммуникаций (Роскомнадзор) в России по состоянию на начало 2018 года в реестре лицензий на
телерадиовещание зарегистрировано 24 244 лицензии, из них в районе 35% являются разрешением на
реализацию радиовещания .7
Однако следует отметить, что в прошлом году по сравнению с 2013 годом произошло увеличение как
общего количества лицензий на право осуществления деятельности по радиовещанию (а именно на 1,1 тыс.
единиц), так и количества лицензий на осуществление эфирного радиовещания (на 1,5 тыс. лицензий). Но
при этом в 2017 году по сравнению с предыдущим годом произошло уменьшение общего количества
действующих лицензий в реестре Роскомнадзора, а также количества лицензий на осуществление
радиовещания на 300 единиц . Кроме того, последние тенденции показали, что общероссийские
информационные каналы с огромным трудом осваивают современные технологии вещания и продвижения
радиостанций. Конечно, делаются 38 определённые шаги – например, сегодня практически все
радиостанции в России имеют официальные сайты, на которых организована возможность прослушивания
программ в режиме online.
Также радиостанции активно привлекают молодых журналистов и популярных ведущих. Однако в
современных конкурентных условиях таких действий зачастую недостаточно. Если анализировать вопрос



открытия новых радиостанций, то в этой области также существуют проблемы. Согласно данным
Роскомнадзора, за 2015-2017 гг. для приобретения была выставлена 191 частота радиовещания в 62
субъектах РФ.
В этих тендерах приняли участие около 700 различных организаций, которые получили права вещания в
различных регионах России, в том числе и Республике Крым (8). По результатам проведённых конкурсов,
всего было реализовано право на осуществление радиовещания в 57 субъектах государства, при этом
поступления в Федеральный бюджет страны от этих выплат составило порядка 300 миллионов рублей. 8То
есть сама отрасль является привлекательной не только с точки зрения вещателей, но и государства.
Отмечается и еще одна особенность – распространение радиовещания в России неравномерно:
большинство крупных радиостанций FM-диапазона присутствуют в крупных городах, где существует
развитый рекламный и медиа рынок.9
В российском радиоэфире фигурирует единственная национальная радиостанция, доступная
подавляющему большинству населения, включая сельские и отдаленные местности – «Радио России». В
тоже время «Русское радио», позиционирует себя как самая крупная вещательная сеть в нашей стране. Она
охватывает около 3200 городов России и мира, однако часть территории до сих пор находится в планах на
покрытие. Тем не менее на нашу страну на 39 длинных и средних волнах вещают круглосуточно более 50
зарубежных радиостанций.
Права организаций новостного вещания имеют важное правовое значение в жизни современного, быстро
развивающегося общества. Как известно, организации эфирного и кабельного вещания сами не создают
творческих произведений, а распоряжаются посредством использования через передачу в эфир или по
кабелю .
Помимо этого, они доводят до зрителей и слушателей разнообразные передачи, не являющиеся
произведениями науки или искусства. В связи с этим на радио и телепрограммы вещательных организаций
устанавливаются смежные права, имеющие абсолютный характер .
Законодательство Российской Федерации о средствах массовой информации и о связи четко
разграничивает вещание теле- или радиоканала, осуществляемое вещателем и распространителем, и
трансляцию (прием и доставку) с передачей сигнала теле- или радиоканала, осуществляемые оператором
связи.10 Основное различие заключается в следующем:
Во-первых, организациями вещания могут быть только юридические лица, а операторами связи - и
юридические и индивидуальные предприниматели. 11
Во-вторых, организации вещания и операторы связи осуществляют свою деятельность на основании
лицензии. Но порядок получения лицензий и их виды различны.
Сообщения радио- или телепередач (вещание организации эфирного или кабельного вещания) согласно
подп. 3 п. 1 ст. 1304 ГК РФ можно отнести к объектам смежных прав, несмотря на то, что указанный
подпункт содержит формулировку, отличную от установленной подп. 6 п. 1 ст. 1225 ГК РФ. Данный вывод
подтверждается тем, что организацией эфирного или кабельного вещания признается согласно ст. 1329 ГК
РФ юридическое лицо, осуществляющее сообщение в эфир или по кабелю, радио- или телепередач.
Следовательно, в рассматриваемом случае наименования, установленные подп. 6 п. 1 ст. 1225 ГК РФ и
подп. 3 п. 1 ст. 1304 ГК РФ, называют один и тот же объект, но по-разному. В связи с этим необходимо
внести изменения и под объектом права организаций эфирного и кабельного вещания понимать сообщения
передач указанных организаций, созданных самой организацией эфирного или кабельного вещания либо по
ее заказу за счет ее средств другой организацией.12
Таким образом, следует признать, что попытка рассмотреть специфику конструирования и освещения
событий в новостных программах была проведена в достаточной мере. Было выяснено, что
информационная повестка дня является важным инструментом редакционной политики, которая не просто
определяет, какие новости должны появиться в эфире, но и задаёт их важность для медиа-потребителей.
Сходства информационных повесток разных телеканалов обусловлены общими принципами формирования
новостных выпусков. 13
При этом саму повестку могут создавать не только события, имеющие место в действительности, но и
конкретные устремления различных социальных влиятельных групп. Информационная повестка дня
представляется лишь частью многоуровневого устройства повесток, но, несмотря на это, именно она в
большей мере способна влиять на формирование личной повестки дня.14 И главенствующее место
принадлежит здесь именно телевидению. Созданная им псевдо-реальность всегда имеет определённые
отличия от эмпирической. «При этом она напрямую зависит от программной политики телеканалов и
зачастую определяется не только самими событиями действительности, сколько точкой зрения на них.



Благодаря своим особенностям медиа-реальность в сознании людей воспринимается как подлинная, и
потому вызывает особое доверие». Это нередко позволяет выступать телевидению в качестве мощного
манипулятора человеческим сознанием.

1.2 Медиапотребление новостей

Профиль медиапотребления современного человека невозможно представить без видео: каждый день мы
выбираем — посмотреть фильм дома или сходить в кинотеатр, начать новый сериал или включить ТВ,
посмотреть свежий выпуск блогера во время обеда или новые сторис по дороге на работу. Разные
площадки соперничают за внимание зрителей за счет эксклюзивного контента, и с каждым годом мы
готовы смотреть все больше, но при этом становимся все более избирательными.
По мнению Н.Б. Кириловой, медиасреда – это сфера, которая через посредничество массовых коммуникаций
(печать, радио, ТВ, видео, кино, компьютерные каналы, сеть Интернет и т.д.) связывает человека с
окружающим миром, информирует, развлекает, пропагандирует те или иные нравственно-эстетические
ценности, оказывает идеологическое или организационное воздействие на мировоззрение и социальное
поведение людей Английский ученый Jeff Lewis дает следующее определение термину «Медиапотребление»
– это количество используемых информационных или развлекательных СМИ одним человеком или группой
людей. Это понятие включает в себя чтение книг и журналов, просмотр фильмов и телевизионных
программ, прослушивание радио и, безусловно, взаимодействие с новыми видами медиа-технологий. 15
По мнению немецкого медиапсихолога П.Винтерхофф-Шпурк, медиапотребление – это количество
используемых информационных или развлекательных СМИ одним человеком или группой людей. Это
понятие включает в себя чтение книг и журналов, просмотр фильмов и телевизионных программ,
прослушивание радио и, безусловно, взаимодействие с новыми видами медиатехнологий . 16
Российский ученый В. Коломийц дает следующее определение понятию медиапотребление – это
«социальная практика использования коммуникационных средств (медиа) для получения и освоения
определенного символического содержания и осуществления социальных связей и взаимодействий .
Изучение феномена медиапотребления в современной психологии представляет собой новую область
медиапсихологического анализа.
В междисциплинарных исследованиях массмедиа преимущественно рассматриваются как фактор
формирования социальных представлений о том или ином социальном явлении. Так, массмедиа
рассматриваются в качестве фактора формирования представлений: о мире; государстве; престиже
профессий; успехе; женственности и мужественности; идеальной внешности; здоровом образе жизни;
способах преодоления сложных жизненных ситуаций; значимых социальных проблемах общества и
др.ссылку За последнее время, структура медиапотребления кардинально изменилась. Исследователи
выделяют следующие причины, повлекшие изменения:17
1) общая цифровизация медиа;
2) появление персональных средств и сред потребления;
3) внедрение новых коммуникационных стратегий;
4) изменения в экономике медиа;
5) коренной сдвиг в тематической и форматной структуре спроса масс на информацию;
6) изменения в распорядке дня потребителей;
7) поколенческий сдвиг.
В топ–5 медиадействий в 2018 году вошли:
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