
Эта часть работы выложена в ознакомительных целях. Если вы хотите получить работу полностью, то
приобретите ее воспользовавшись формой заказа на странице с готовой работой:
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Введение
Актуальность определяется необходимостью исследовать ту сферу развития СМИ, которая нова, непонятна,
а ее изучение систематизирует знание студентов, преподавателей, журналистов-практиков и поможет им в
оптимальном решении их задач.
Одним из значительных факторов завоевания и удержания власти в современном мире является
управление информационными потоками. В последнее время «фейковые / фальшивые новости» (от
английского «fake news») и борьба с ними стали ярким примером информационных рисков, оказывающих
несомненное воздействие на общественное мнение и сознание [1].
Одной из характеристик информационного общества является способность общества производить, а СМИ
распространять жизненно необходимую для него информацию. Получая ежедневные новостные рассылки,
сфера интересов потребителей форматируется, информация перестает восприниматься, а начинает
потребляться. Высокий спрос на новости является стимулом для развития новостной индустрии, в которой
фейковые новости стали неотъемлемой частью современного медиапространтсва. Согласно опросу
компании GlobeScan, проводившемуся в 2017 году, 83% россиян обеспокоены распространением фейковых
новостей в информационном пространстве 2.
Причины появления таких новостей могут быть различны: погоня за сенсацией, создание информационных
поводов для СМИ, недостаточность времени на проверку контента в современных вебизданиях, а также,
намеренное создание и воспроизведение заведомо ложных новостей с последующим преследованием
различных целей. Фейковые новости как явление современного медийного пространства становятся
объектом изучения ученых, представляющих различные научные направления и школы: философов,
социологов, журналистов, лингвистов [3].
В разных исследовательских парадигмах для обозначения анализируемого явления существует большое
количество терминов, различающихся своим объемом и содержанием: фейковые новости, фальшивые
новости, медиамистификация, информационные вбросы, медиафейк. В настоящем исследовании применено
понятие фейковые новости, так как именно этот термин соответствует жанроведческому ракурсу изучения
данного феномена и в нем отражена доминантная роль использования фейковых новостей как ведущего
средства информационно-психологической войны. «Фейковые новости» стали медиа-явлением, которое всё
чаще упоминают лидеры мировых держав, и с которым сталкивается, наверное, едва ли не каждый житель
нашей планеты [11].
Цель дипломной работы. полное и системное изучение фейковых новостей как негативное явление
социальных сетей.
Задачи работы.
1. Провести анализ понятия фейк.
2. Проанализировать исторические аспекты возникновения фейков
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3. Проанализировать исторические аспекты возникновения фейковых новостей
Предмет: Фейковые новости как негативное явление социальных сетей.
Объект: Фейковые новости.
Хронологические рамки исследования. Фейковые новости с 2015 года, до 2018 г.
Методологическая основа работы. Теоретико-методологической основой исследования стали научные
труды зарубежных и отечественных ученых, философов, психологов, социологов, историков, экономистов,
исследователей теорий коммуникации, специалистов в области постиндустриального информационного
общества, труды по коммуникативистике, виртуалистике, раскрывающие историю и эволюцию взглядов на
становление сетевой коммуникации.
Теоретическая и практическая значимость работы. использовался метод сравнительно-исторического
анализа развития и функционирования основных параметров сетевой коммуникации. Данный метод
позволил последовательно рассмотреть проблему формирования теории сетевой коммуникации.
Структура дипломного сочинения. Работа состоит из введения,
Глава 1. Фейковые новости в СМИ и социальных сетях.
1.1 Понятие термина. История. Законодательство.
В современном мире практически не осталось людей, которые бы совершенно не имели понятия о том, что
такое социальные сети.
Почти каждый житель планеты имеет свою страницу на Фэйсбуке, в Инстаграмме или Твиттере, а с каждым
днем количество посетителей этих сайтов только растет.
Это потрясающее изобретение человечества позволяет контактировать с людьми из любой точки земного
шара и следить за последними мировыми новостями. Однако, существует и обратная сторона медали этого
явления.
Фейк это подделка, в самом широком смысле. Английское слово Fake произносится как «фэйк» и
переводится «поддельный, фальшивый». Оно может также быть и глаголом: to fake passion (изображать
поддельную страсть) или существительным it's a fake (это подделка).
Фейк – это нечто фиктивное, ненастоящее, созданное с целью обмана других людей. Изначально, как и
многие свежие неологизмы, слово «фейк» использовалось в основном в интернете, но затем вошло и в
повседневную жизнь.
В словарно-справочной литературе, чаще всего, слово «фейк» рассматривается как любая ложная
информация и, поддельные объекты, произведения, создаваемые с целью извлечения выгоды или
побуждения к определенному виду деятельности [8]. В целом, анализ использования термина «фейк» в
интернете и иных изданиях позволяет выделить несколько направлений его «овеществления» в
общественных отношениях, а также, проявить его сущностные свойства для формирования адекватной
дефиниции рассматриваемого явления. Во-первых, это как правило, любые непроверенные или заведомо
ложные сведения о чем-либо, в интернете или иных средствах массовой информации. В качестве
проявлений этой ложной информации можно констатировать создание фиктивных (ненастоящих) сайтов,
«вброс» фальшивых новостей, «черный пиар» и т.д.
Фальшивые новости (фейковые новости, англ. fake news) — информационная мистификация или
намеренное распространение дезинформации в социальных медиа и традиционных СМИ.
В русском языке множество аналогов иностранному «fake», но почему именно это слово так часто
используется в интернет-общении? Причина этому – его многозначность. Ведь фейк можно использовать не
только в качестве существительного, но глагола и даже прилагательного.
Кого и что сегодня называют «фейками»:
1) Фотографии, подделанные в фотошопе, а иногда и видеоролики, смонтированные в видеоредакторе,
либо снятые совсем в другое время и в другом месте.
2) Фальшивые новости, которые не все способны отличить от правды (то, что раньше называлось
«газетными утками», а сегодня иногда именуется «вбросами»).
3) Страницы в социальных сетях, созданные от имени других (как правило, известных) людей.
Современный этап жизнедеятельности социальных систем характеризуется значительным объемом
оборота информации между различными элементами данных систем и их подсистем. Доступ к информации
расширяет кругозор и возможности образования и самообразования. Вместе с тем достаточно свободный
оборот информации через интернет и другие средства коммуникации несет в себе ряд угроз, как
отдельному человеку, так и человечеству в целом [2].
Одна из угроз жизнедеятельности – это явление, получившее широкое распространение в последние годы,
в связи с информатизацией общества посредством интернета и других средств коммуникации и которое



получило наименование «фейк» от английского слова «fake» переводимого как «подделка», «фальшивка».
Данное английское слово в результате широкого использования интернета, вошло в современный русский
язык без перевода и, на сегодняшний день, широко применяется как в личном общении, так и в средствах
массовой информации.
Проведенный Л. В. Кудриной лингвистический частотный анализ публикаций лишь в некоторых
интернет–изданиях, таких, как: «РИА Новости», «Лента. ру», «Эхо Москвы» «Московский Комсомолец»
выявил факт употребления термина «фейк» – 716 раз, «фейковый» – 708 раз [4]. Проведенный анализ
основан на данных 2016–2017 годов, очевидно, что на сегодняшний день, число случаев использования
названных терминов значительно выросло, как в указанных интернет- изданиях, так и в других источниках.
Следовательно, с точки зрения лингвистики лексема «фейк» — это сформировавшийся семантический
неологизм русского языка, ставший с развитием интернета общеупотребительным термином [4].
В официальных документах, и законодательстве данный термин пока не употребляется хотя, думается, в
скором времени этот термин будет использован и в официальных актах. Уже сегодня некоторые
правоприменительные решения уже содержат упоминания термина «фейк» в контексте регулируемых
общественных отношений, в которые данное явление и его обозначение прочно вошло в жизнь.
18 марта 2019 года Президент Путин В.В. подписал закон, который позволяет проводить блокировку
лживой информации, а ее распространителей привлекать к ответственности.
Данный документ в народе называют законом о фейковых новостях. По сути, он представляет собой
поправки в ст. 15 № 149-ФЗ «Об информации, информационных технологиях и о защите информации» от
27.07.2006 и в КоАП РФ. Таким образом, тем, кто решил изучить закон о фейковых новостях, текст
документа в готовом виде искать не стоит, нужно ознакомиться с поправками к вышеуказанным
нормативным актам. Данная статья расскажет об основных положениях новых норм права: какую сферу они
затрагивают, кто попадает под ответственность и что грозит за распространение ложной информации.
Госдума приняла закон о фейковых новостях в России еще 07.03.2019 (одобрен Советом Федерации
13.03.2019). 18 марта состоялось его подписание Президентом. Новые нормы в законодательство внесены:
Федеральным законом № 31-ФЗ от 18.03.2019, корректирующим 149-ФЗ (изменения вступают в силу с
29.03.2019).
Федеральным законом от 27-ФЗ от 18.03.2019, изменяющим КоАП (правки действуют с момента
опубликования — с 18 марта).
Согласно принятым нормативным актам, под определение фейковой новости попадает только
определенного рода информация, которая преподносится как достоверная.
Она должна создавать угрозу:
• человеческой жизни (или здоровья);
• сохранности имущества;
• нарушения порядка в стране;
• для работы различных объектов.
К объектам, чью работу никак нельзя нарушать распространением ложной информации, относятся:
• объекты, необходимые для жизнеобеспечения людей;
• транспорт;
• социальная инфраструктура;
• банки;
• объекты энергетики;
• организации связи;
• промышленные объекты.
Закон о запрете фейковых новостей распространяется на информацию, опубликованную на сайтах СМИ, а
также в информационно-телекоммуникационных сетях, то есть на различных порталах, в социальных сетях,
на других интернет-ресурсах (кроме новостных агрегаторов). Под запрет попадает любой вид информации,
которая представляет угрозу или может нанести вред. Не допускается не только текст, но и разнообразные
картинки, мемы.
Закон о фейковых новостях 2019 года предусматривает, что при обнаружении опасной информации
Генеральный прокурор (или его заместители) обращаются в Роскомнадзор. Дальнейшее реагирование
находится в ведении данной структуры. Роскомнадзор связывается с руководством информационного
портала, где была обнаружена фейковая новость, с требованием ее удалить.
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