
Эта часть работы выложена в ознакомительных целях. Если вы хотите получить работу полностью, то
приобретите ее воспользовавшись формой заказа на странице с готовой работой:
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ВВЕДЕНИЕ

Актуальность темы исследования. Борьба с контрафактом и повышение качества производимой и
реализуемой внутри страны и за ее пределами продукции, оптимизация контроля импортноэкспортных
операций являются приоритетными задачами в Российской Федерации в связи высокими объемами
нелегальной продукции на рынке . В соответствии со «Стратегией по противодействию незаконному
обороту промышленной продукции в Российской Федерации на период до 2020 года и плановый период до
2025 года» планируется разработка и внедрение на территории РФ системы маркировки товаров
контрольными (идентификационными) знаками, которая даст возможность потребителям проводить
проверку законности промышленной продукции, в том числе посредством мобильной связи.
Для решения этой проблемы планируется осуществление маркировки всех реализуемых в розничной
торговли товаров: как производители, так и импортеры будут обязаны наносить уникальный цифровой
DataMatrix код на каждую единицу товара. В связи с этим национальная система цифровой маркировки
«Честный ЗНАК» является инструментом решения данной проблемы, поэтому изучении ее достоинств и
особенностей внедрения является актуальной задачей.
Степень разработанности проблемы исследования достаточно обширна. Существует большое количество
научных публикаций относительно нормативноправового регулирования вопросов цифровой маркировки и
прослеживаемости товаров. В частности, необходимо отметить статьи таких авторов, как Т. О. Акишева, Р.
Б. Головкин, Д. Д. Корсая.
Т. О. Акишева в своем исследовании описывает создание национальной системы цифровой маркировки
«Честный ЗНАК», а также данные о способе маркировки продукции и эффективности внедрения данной
системы .
Р. Б. Головкин изучает проблемы теории и практики современного правового регулирования цифровой
идентификационной маркировки различной продукции . Д. Д. Корсая описывает основные пути внедрения
цифровой маркировки в РФ .
И. А. Иващук и М. Н. Белая анализируют нормативно-правовую базу, регламентирующую требования к
маркировке пищевой продукции. По мнению авторов, одной из основных задач, направленных на
потребителя является доведения до него достоверной, актуальной, объективной, правдивой и доступной
информации о продукции. Довести до потребителя основные характеристики и свойства продукции,
которую он приобретает, по средствам документального подтверждения возможно только через
информацию, представленную на потребительской упаковке и в сопроводительной документации на
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данную продукцию .
Объектом исследования выступает система цифровой маркировки и прослеживаемости движения товаров в
Российской Федерации.
Предметом исследования является процесс развития системы маркировки и прослеживаемости движения
товаров в Российской Федерации.
Целью исследования является совершенствование российской системы цифровой маркировки и
прослеживаемости движения товаров.
Задачи исследования:
1. Изучить понятие, сущность, цели и задачи маркировки товаров.
2. Рассмотреть виды маркировки товаров.
3. Изучить нормативное правовое регулирование маркировки товаров в РФ.
4. Выявить этапы внедрения маркировки товаров в РФ.
5. Дать характеристику национальной системе цифровой маркировки «Честный знак».
6. Проанализировать порядок и особенности таможенного контроля маркированных товаров.
7. Выявить недостатки национальной системы цифровой маркировки и прослеживаемости товаров на
современном этапе.
8. Разработать меры совершенствования системы цифровой маркировки и прослеживаемости товаров в РФ.
Нормативно-правовая основа исследования. Соглашение о маркировке товаров средствами идентификации
в Евразийском экономическом союзе (2 февраля 2018 года); решение коллегии Евразийской экономической
комиссии от 26 января 2016 г. № 8 «О внесении изменений в пункт 15 Инструкции о порядке заполнения
декларации на товары»; федеральный закон от 31 декабря 2017 года № 487ФЗ «О внесении изменений в
статью 4 Федерального закона «О применении контрольно-кассовой техники при осуществлении наличных
денежных средств платежа» и статью 5 и 8 Федерального закона «Об основах государственного
регулирования торговой деятельности в Российской Федерации»; федеральный закон от 28 декабря 2009 г.
N 381ФЗ «Об основах государственного регулирования торговой деятельности в Российской Федерации»;
распоряжение Правительства Российской Федерации от 28.12.2018 № 2963р «Об утверждении Концепции
создания и функционирования в Российской Федерации системы маркировки товаров средствами
идентификации и прослеживаемости движения товаров»; распоряжение Правительства Российской
Федерации от 28.04.2018 № 791р (ред. от 18.10.2018) «Об утверждении модели функционирования системы
маркировки товаров средствами идентификации в Российской Федерации»; распоряжение Правительства
Российской Федерации от 28.04.2018 № 792р «Перечень отдельных товаров, подлежащих обязательной
маркировке средствами идентификации».
Эмпирическую основу исследования составляют нормативные правовые акты, регулирующие создание
системы цифровой маркировки, в частности распоряжение Правительства РФ от 28.12.2018 № 2963р «Об
утверждении Концепции создания и функционирования в Российской Федерации системы маркировки
товаров средствами идентификации и прослеживаемости движения товаров», а также данные
Федеральной таможенной службы РФ относительно выявленных единиц контрафактной продукции и
предметов правонарушений. Данные документы обуславливают порядок внедрения цифровой маркировки,
а также регулируют сам процесс внедрения и предполагаемые результаты.
Теоретической основой исследования послужили труды таких авторов, как С. А. Агамагомедовой, Боненко
Т.А., Г. В. Зенина,
А. В. Кулешова, В. Г. Панскова, О. Г. Стариковой, В.И. Боброва, Л.Г. Варепо, И.В. Черной, Т. Ф. Балабановой,
О. В. Балабановой и др. ученых. В данных работах отражена роль маркировки во внешнеторговой
деятельности в процессе таможенного перемещения товаров.
Методологическую базу исследования составили методы обобщения, сравнения, систематизации, индукции
и дедукции, сравнительного анализа.
Структура работы. Выпускная квалификационная работа состоит из введения, трех глав, разделенных на
параграфы, заключения, и библиографического списка.
Апробация работы. Ряд положений выпускной квалификационной работы представлен посредством участия
( устный доклад ) на научно – практической конференции студентов , в рамках дней науки студентов ВлГУ
2020 (Холбан Ольга «Система цифровой маркировки и прослеживаемости движения товаров в Российской
Федерации на современном этапе» )
По результатам исследования в рецензируемом научном журнале «Тенденции развития науки и
образования» была опубликована статья «Цифровая маркировка товара как защита от контрафакта
«тенденции развития науки и образования».



Основные положения работы были представлены в ходе презентации «Система цифровой маркировки
товаров «Честный знак» на международном конкурсе «Научный мир 2020» в результате чего был получен
диплом лауреата конкурса за высокий уровень научно-исследовательской деятельности, а также в докладе
«Цифровая маркировка товаров в РФ: опыт и перспективы» на международной конференции «Современная
мировая экономика: проблемы и перспективы в эпоху развития цифровых технологий и биотехнологии» и
на XV Всероссийском профессиональном конкурсе «Правовая Россия».

ГЛАВА 1. ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ ИЗУЧЕНИЯ МАРКИРОВКИ ТОВАРОВ

§1 Понятие, сущность, цели, задачи и функции маркировки товаров

Маркировка – это нанесенные условные знаки, буквы, цифры, графические знаки либо надписи на объект
для его дальнейшей идентификации (узнавания), указания его свойств и характеристик.
В. И. Бобров определяет маркировку как «наносимые на товар или упаковку текст, условные обозначения и
рисунки, содержащие данные необходимые для идентификации товаров в процессе его производства,
хранения, транспортировки и реализации» .
По определению В. П. Федько и А. У. Альбекова, «маркировкой называется нанесение знаков, надписей и
рисунков на товар или тару для их опознания и указания способов перевозки, обработки и хранения. Она
включает в себя весь комплекс операций, обеспечивающих повышение эффективности товародвижения
продукции, ее безопасность, качество, соответствие стандартам и международным нормам, а также более
эффективный контроль состояния на всех стадиях логистической цепи» .
Также под маркировкой понимается «информация в виде надписей, цифровых, цветовых и условных
обозначений, наносимая на продукцию, упаковку, этикетку или ярлык для обеспечения идентификации и
ускорения обработки при погрузочно-разгрузочных работах, транспортировании и хранении» .
Итак, маркировка товара является частью упаковки товара. Маркировка – это письменная информация на
упаковках. Эти письменные ярлыки на упаковке содержат важную информацию, которую необходимо
сообщить клиенту. Маркировка товара отличается от упаковки. Упаковка продукта может иметь
фирменные цвета, логотип и материал, а также форму упаковки и т. д.
В отдельных случаях маркировка включает наличие специальной печатной информации о товаре, которая
помещается на упаковке или содержится в отдельном вкладыше. В таких вкладышах могут быть приведены
детальные инструкции о том, как потреблять товары, которые могут принести вред человеку (например,
различные лекарственные препараты, если их принимать свыше разрешенных доз), или содержатся
указания о необходимости соблюдения определенных мер предосторожности при использовании данной
продукции (например, инструкции по пользованию электротоварами). Кроме того, в качестве вкладышей
могут применяться, например, купоны на предоставление скидки при совершении повторных покупок или
рецепты по приготовлению отдельных блюд с использованием данного товара (в частности, в упаковку
микроволновой печи могут быть помещены рецепты блюд, которые можно приготовить в ней) .
Признанным инструментом предоставления покупателю необходимых сведений о товаре является
маркировка (информация о товаре), которая представляет собой комплекс сведений в виде текста,
отдельных графических, цветовых символов (условных обозначений) и их комбинаций, наносимых
непосредственно на изделие, упаковку, бирку или этикетку.
Цель маркирования – оказание помощи потребителю в осознанном выборе товара. Следовательно,
маркировка – это текст, условные обозначения или рисунок, нанесенные на упаковку и (или) товар, а также
другие вспомогательные средства, предназначенные для идентификации товара или отдельных его
свойств, доведения до потребителя информации об изготовителях (исполнителях), количественных и
качественных характеристиках товара.
Общие задачи любой маркировки заключаются в следующем:
 идентификация каждой единицы товара путем присвоения товарам уникальных кодов;
 регистрация всех этапов оборота товаров в информационной системе маркировки товаров;
 создание условий для развития эффективной системы государственного и общественного контроля в
сфере оборота товаров;
 защита прав потребителей;
 защита интересов добросовестных производителей и поставщиков;
 минимизация незаконного оборота товаров;
 повышение собираемости обязательных платежей (налоги, таможенные платежи);



 создание, ведение и поддержание единого каталога маркированных товаров РФ;
 сбор стратегической информации о товарообороте .
В. П. Федько определяет такие функции маркировки, как:
1. Информационная: маркировка содержит общую информацию о товаре. Информационная функция
маркировки, обеспечивая потребителя комплексом необходимой ему товарной информации, является
определяющей. Необходимо учитывать при этом, что информационная функция маркировки реализуется в
следующих разновидностях: основополагающей, потребительской и коммерческой. Как правило,
наибольший удельный вес приходится на основополагающую и потребительскую информацию, меньший –
на коммерческую.
Основополагающая информация на маркировке товара дублирует тот же вид информации, что представлен
в товаросопроводительных документах (далее ТСД). Необходимость дублирования обусловлена общностью
идентифицирующей функции маркировки и ТСД. Однако в отличие от ТСД маркировка предназначена для
всех субъектов коммерческой деятельности, являясь для основной массы потребителей практически
единственно доступным средством товарной информации. Поэтому в маркировке удельный вес
коммерческой информации значительно меньше .
2. Идентификационная: в маркировку входят важные сведения о производителе товара.
Идентифицирующая, указывающая, рекомендующая, ограничивающая функции маркировки обеспечивают
прослеживаемость товарных партий во всех звеньях логистической цепи – снабженческих,
транспортноскладских и т. п. Это позволяет реализовать основные логистические функции: соблюдение
технологического процесса товародвижения и хранения товара, управление запасами, распределение и
потребление товара, соблюдение и оптимизацию процесса производства товара и т. п.
3. Мотивационная (эмоциональная). В ней объясняются преимущества того или иного товара.
Эмоциональная, пропагандистская и мотивационная функции маркировки взаимосвязаны. Красочно
оформленная маркировка, поясняющие тексты, применение общепринятых символов вызывают у
потребителя положительные эмоции и служат важной мотивацией для принятия решения о покупке товара
.
Таким образом, главным назначением маркировки является идентификация товара и доведение основных
сведений о товаре до потребителя.
Информационная функция маркировки регламентируется Федеральным законом от 07.02.1992 N 23001
(ред. от 18.07.2019) «О защите прав потребителей» (далее – ФЗ №23001) .
В соответствии с ФЗ №23001 продавец обязан предоставить приобретателю следующую информацию о
товаре:
 адрес (место нахождения);
 фирменное наименование (наименование) изготовителя (исполнителя, продавца), импортера;
 наименование технического регламента или иное обозначение об обязательном подтверждении
соответствия товара;
 сведения об основных потребительских свойствах товаров;
 сведения о составе (в том числе наименования использованных в процессе изготовления пищевых добавок,
биологически активных добавок, а также компонентов, полученных с применением генно-инженерно-
модифицированных организмов, в случае, если их содержание в таком компоненте превышает 0,9 %);
 о пищевой ценности, назначении, об условиях применения и хранения, о способах изготовления готовых
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