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Введение

Известно, что складирование - одно из средств торговли. Основная функция складирования заключается в
том, чтобы уравновесить колебания спроса и предложения и именно с этой целью доступность продуктов
на рынке поддерживается постоянной. Складирование также является важным компонентом цепочки
общей дистрибуции предприятий, в связи с чем исследование целью которого является исследование
логистической организации и управления складированием на предприятиях оптовый торговли, является
актуальным.
Вопросам организации логистики посвящено большое количество исследований. В частности, материалом
исследования послужили работы на тему складской логистики таких исследователей, таких как
Гаджинский А.М., Дыбская В.В., Сергеев В. И., Миротин Л. Б., Аникин Б.А., Бочкарев А. А., Моисеева Н.К. [1-7,
14, 15, 21] и др., а также работ по оптимизации и автоматизации складской логистики таких разработчиков,
как Вергиев Д., Антоненкова А.В., Бочкарев А.А., Бауэрокс Доналл Дж., Годлевский М. Д., Кузнецова О.В. [10,
12, 13, 16-20, 26-30] и др., а кроме того, материалов, посвященных предприятиям оптовой торговли А. Г.
Роминой, В. В. Лагойко, В. М. Рыбакова [22] и др.
Методом исследования в данной работе послужил интегральный метод, который позволяет на основании
ряда отдельно взятых выводов сделать общее заключение.
Для достижения поставленной цели в исследовании были сформулированы следующие задачи:
- рассмотреть роль и значение складской логистики в оптовой торговле;
- проанализировать взаимосвязь организации складирования с формами оптовой продажи товаров;
- исследовать особенности складирования в оптовой торговле;
- провести анализ технико-экономических показателей на предприятии Shuanghui
- провести анализ имеющейся системы логистической организации и управления складированием;
- проанализировать статистические и экономические показатели по оптовой торговле;
- сформулировать предложения по повышению эффективности логистическим управлением
складированием;
- предложить меры по развитию управление складированием в логистических сетях;
- оптимизировать на предприятии "Shuanghui" стоимость обработки логистики и склада.
Объектом исследования в данной работе является логистическая организация и управление
складированием, а предметом - предприятия оптовой торговли . "Shuanghui"
В виду того, что в компании "Shuanghui" логистическая организация и департамент управления
складированием находится в постоянном поиске рациональных решений, разработанные по оптимизации
рекомендации могут иметь практическую значимость. Кроме того, предложенные в исследовании
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рекомендации могут быть использованы в теоретических разработках складской логистики, что придает
данному исследованию также теоретическую значимость.
Структура данной работы состоит из введения, трех глав, заключения и списка используемой литературы.

Глава 1 Логистические основы управления складированием в оптовой торговле
1.1. Роль и значение складской логистики в оптовой торговле

Склады логистики распределения находятся на пути движения товаров из сферы производства в сферу
потребления.
Складская логистика имеет поддерживающую роль в системе логистических операций в целом (рис.1).
Складская логистика включает в себя всех людей, процессы и программы, необходимые для того, чтобы
ваши товары перемещались внутри, вокруг и через ваш склад. Организованный склад экономит время
сотрудников, снижает общие затраты и помогает быстрее доставлять продукты и услуги на рынок. Во
многих отношениях отличная складская логистика может стать существенным конкурентным
преимуществом.
Большая часть складских помещений вращается вокруг логистических вопросов, таких как поток
физических товаров, а также информация и время. Такие вопросы, как хранение поврежденных товаров,
процедуры безопасности и возвраты клиентам, также влияют на складскую логистику.
Выбрав и внедрив централизованную компьютерную систему, руководители предприятия могут начать сбор
и организацию данных, необходимых для улучшения складской логистики.
С такими сложными задачами, как отслеживание и управление всеми логистическими деталями большого
склада, неизбежно возникают проблемы. Склады также постоянно меняются, так как товар может
перемещаться в любой момент.
Когда у вас есть точные данные, складская логистика может способствовать повышению безопасности
рабочего места, повышению удовлетворенности клиентов и улучшению общего управления цепочками
поставок.
Например, средства распределения при хорошо отлаженной складской логистике, покажут точное
количество товара и местоположение всех артикулов в режиме реального времени. Это приведет к
меньшему количеству возвратов клиентов, потому что будет меньше ошибок при выборе правильных
товаров.
Также можно запрограммировать свою систему складской логистики для автоматического повторного
запасного заказа, когда он достигнет определенного уровня. Это позволяет постоянно иметь необходимый
запас по-критически важными товарами или, по крайней мере, получать уведомления, когда поставщик не
может доставить необходимые товары вовремя.
Складская логистика может включать в себя ротацию и перемещение запаса, что позволяет
максимизировать физическое пространство, которое отводится под хранение товаров.
Назначение складов логистики заключается в преобразовании производственного ассортимента в
торговый, а также в бесперебойном обеспечении товарами различных потребителей. К данной группе
складов относятся и склады оптовой торговли.
Роль складов оптовой торговли заключается в осуществлении снабжения мелких оптовых потребителей и
розничной торговой сети.
Значение таких складов велико, так как они концентрируют запасы с равномерной оборачиваемостью с
очень широкой номенклатурой товаров.



Рисунок 1 Место складирования в системе логистических операций
Данные склады имеют свою специфику. Так, например, на них нецелесообразно внедрять
автоматизированную обработку грузов. Напротив, на таких складах предпочтительнее использовать
механизированную обработку грузов при ручной комплектации заказов.
Склады оптовой торговли могут находиться как в местах производства (выходные оптовые базы), так и в
местах потребления (торговые оптовые базы).
При этом деятельность предприятий по оптовой торговле невозможна без участия складской логистики,
так как она заключается в том, чтобы организовать «дополнительный связующий элемент» фирмы,
производящей товар и розничного предприятия или с оптовыми фирмами.
На рис. 2 приведены наиболее популярные классификационные признаки предприятий оптовой продажи.
В частности, в зависимости от того, какой масштаб и характер имеют предприятия, они могут быть:
-Федеральными
-Межрегиональными
-Региональными
Федеральные и межрегиональные предприятия являются наиболее крупными и оптовая торговля, которая
на них базируется имеет государственный масштаб.

Рисунок 2 Классификационные признаки предприятий оптовой продажи

Региональные оптовые предприятия регионального уровня можно отнести такой тип предприятий, который
действует на региональном рынке. При этом фирма может быть:
- независимая;
- зависимая.
В соответствии с тем, на каких товарах фирма профилируется, фирма может быть:
-специализированной;
-универсальной;
Кроме того, оптовые фирмы также могут быть классифицированы:
-Оптовики независимого характера (импортом/экспортом, маклеры и т.д.);
-Оптовики, осуществляющие посредническую деятельность (брокеры и предприятия – агенты);
-Оптовики – организаторы опта от лица фирмы представителя (оптовые продовольственные рынки, биржи).
Если проводить классификацию по тому, какая форма собственности присутствует на предприятии,
различают фирмы с собственностью:
1) Государственной
2) Муниципальной
3) Потребительской кооперацией
4) Смешанной
5) Частной
Говоря же в широком смысле понятия опта и связанного с ним процесса складирования, надо отметить, что
оптовый торговец — это компания или частное лицо, которое закупает большое количество продукции у
производителей, фермеров, других производителей и поставщиков. Оптовики хранят их на складах и
продают их розничным торговцам (магазинам и магазинам) и предприятиям. Оптовые торговцы — это
торговые посредники, которые продают в основном ритейлерам, другим торговцам, коммерческим,
промышленным или институциональным пользователям. Они покупают главным образом для перепродажи
или бизнес-использования. Бизнес-модель оптового продавца основана на том, чтобы быть посредником -
посредником. Операция между производителем продукта и другими предприятиями, которые хотят
продать этот продукт.
Согласно Collins.Dictionary.com, оптовый торговец является:
«Оптовик — это человек, чей бизнес покупает большие количества товаров и продает их в меньших
количествах, например, в магазинах».
Оптовики сосредоточены на В2В, а не В2С. B2B означает бизнес для бизнеса, то есть, одна компания
продает другой компании. B2C означает бизнес для потребителя. Например, ритейлеры сосредоточены на
B2C.



Как показано на этом изображении, оптовый продавец виджетов покупает в огромных количествах - оптом -
у производителя виджетов. Он продается - небольшими партиями - сотням магазинов виджетов по всей
стране. Потребители заходят в магазины и покупают отдельные виджеты. Мы называем цену в то время,
как оптовики продают розничным продавцам оптовую цену.
Оптовики отличаются от дистрибьютеров тем, что дистрибьютер – это оптовый продавец, который
поддерживает только неконкурентные линии или продукты. Дистрибьюторы обычно выполняют роли,
аналогичные оптовикам. Однако дистрибьюторы, как правило, предоставляют более сложные услуги.
В отличие от официальных дистрибьюторов продукта, большинство оптовиков не предлагают высокий
уровень поддержки продукта. В то время как дистрибьюторы получают непосредственную поддержку от
производителя, в большинстве случаев оптовиков нет.
В то время как оптовики могут продавать конкурирующие продукты одновременно
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