
Эта часть работы выложена в ознакомительных целях. Если вы хотите получить работу полностью, то
приобретите ее воспользовавшись формой заказа на странице с готовой работой:
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Издательские характеристики – тираж, периодичность, время выхода, объем информации, формат издания
– представлены в Таблице 2.1:
Таблица 2.1 – Издательские характеристики театральных журналов «ТЕАТРАЛ» и «ПТЖ»
Наименование журнала
Тираж издания, экз.
Объем издания, полос
Формат издания, мм
Периодичность издания

ПТЖ
1500
от 212
210×297 (А4)
четыре раза в год

ТЕАТРАЛ
32500
от 74
200х250
ежемесячно (в августе не издается)

Предметно-тематическая направленность, целевое назначение и характер аудитории рассматриваемых
журналов очень близки. Журналы обладают в основном информационной, развлекательной, рекламной и
образовательной направленностью. Имеются небольшие различия в целевой аудитории журналов.
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Основной аудиторией журнала «ТЕАТРАЛ» являются так же любители театра и люди, стремящиеся
приобщиться к театральному миру. В свою очередь, «ПТЖ» — это профессиональный театральный журнал
России, а значит, он предназначен для узкого круга театральных деятелей страны.
Тираж рассмотренных изданий различен. «ПТЖ» выходит самым маленьким тиражом, хотя предназначен
для жителей всей России, что говорит об узкой специализации данного издания. Журнал «ТЕАТРАЛ»
обладает значительно более высоким тиражом, что свидетельствует об их направленности в сторону более
широкой и массовой аудитории.
Из таблицы видно, что объем журнала «ТЕАТРАЛ» небольшой, он является тонким изданием. Объем же
журнала «ПТЖ» значительно больше, и он является многостраничным изданием.
Форматы изданий различны. Ежеквартальный журнал «ПТЖ» имеет формат издания — А4. Ежемесячный
журнал «ТЕАТРАЛ» имеет небольшой формат, приближенный к формату А5.
При этом журнал «ТЕАТРАЛ» и в летний период выходят реже, что связанно со спадом театральной жизни
летом, т.к. большинство театров в среднем закрывают сезон в конце весны — начале лета, и открывают
сезон осенью. «ПТЖ» является ежеквартальным изданием.
В журнале «ТЕАТРАЛ» сложилась определенная система рубрик:
«Зрители первого ряда» — опрос известных людей, не связанных со сценой профессионально, на
театральные темы.
«Директорская ложа» — интервью с руководителями театров.
Резонанс» — актуальные события в комментариях деятелей сцены.
«Мнения и оценки» — рецензии на премьерные спектакли.
«Сцена Санкт-Петербурга» — премьеры северной столицы.
«Тема номера» — основной аналитический материал журнала, посвященный той или иной проблеме
текущей театральной жизни.
«Гость «Театрала»» — главное интервью номера (фотопортрет героя печатается на обложке). Как правило,
поводом является новая роль, сыгранная актером, или спектакль, поставленный режиссером — гостем
«Театрала».
«Русский театр за рубежом» — материалы о жизни театральных коллективов стран СНГ и дальнего
зарубежья.
В журнале «ПТЖ» в основном представлены статьи о состоянии театральной сферы, интервью и беседы с
деятелями театральной сферы [32].
Проанализировав рубрики вышерассмотренных журналов, автор пришел к выводу, что данных театральных
изданиях в обязательном порядке из номера в номер должны присутствовать следующие рубрики:
публикации о премьерах, рецензии на спектакли, интервью с актерами, режиссерами и другими деятелями
театра и искусства, обзоры фестивалей, гастролей, антреприз, театральная афиша. В зависимости от
выпуска и его специфики в него могут быть включены следующие рубрики: публикации о театре для детей,
публикации о музыкальных событиях, обзоры самых ярких новостей и разнообразных событий в
театральной сфере, публикации, рассказывающие об истории театра, публикации о вручении премий в
театральной сфере, опросы на театральные темы, обсуждения актуальных проблем театральной сферы,
публикации о закулисной стороне жизни театра и прочие.
Оформление обложек рассматриваемых театральных журналов также различно. «ТЕАТРАЛ» часто
помещает на обложке крупные портретные снимки известных людей, к этому добавляется краткий
перечень трех, четырех самых интересных рубрик; журнал «Петербургский театральный журнал»
использует абстрактные, рисованные картины для обложек своего издания. Такая обложка выглядит
интересно, но привлекает внимание только определенный, узкий круг читателей.
Обложка журнала «ТЕАТРАЛ» выглядит очень лаконично и вполне привлекательна. Верстка и способы
подачи информации в рассматриваемых театральных изданиях не находятся на высоком уровне. Часто
можно наблюдать висячие строки, висячие предлоги, малопривлекательные крупные промежутки между
словами в тексте, бросающиеся в глаза. При верстке журнала текст статей оставляется без какой-либо
обработки. В журналах для основного текста статей используются разные типы шрифтов. В одних с
засечками, в других — рубленые шрифты. Однако чаще превалируют шрифты без засечек, что лишает
данные журналы их театральной стилистики. При верстке материала используется модульная сетка, что,
несомненно, добавляет журналам привлекательности и улучшает визуальное восприятие материалов.
Первое впечатление о журнале читатель получает, не прочитав еще ни строчки, а лишь взяв его в руки.
Внешний облик издания должен соответствовать содержанию, отражать настроение публикуемых в нем
материалов [16]. Дизайн журнала должен притягивать внимание читателей. Ведь правильно разработанное



оформление помогает издателю не только правильно решать маркетинговые задачи, но и быть носителем
культуры, а также приносить прибыль от рекламы и продаж. Журнал «ТЕАТРАЛ» создается на основе
многих исходных материалов, таких как: исследования и опросы, тематические тексты и статьи, рекламные
блоки, новостные ленты, графические элементы (фотографии, иллюстрации, рисунки). Качественная и
грамотная верстка журнала повышает популярность издания, помогает заинтересовать читателя.
Для максимально эффективной подачи материала при верстке журнала необходимо учитывать структуру
его постоянных рубрик и внутренних полос, а также стилистику. Рубрики являются основой, на которой
формируются стиль и дизайн издания [12].
Театральные журналы «ТЕАТРАЛ» и «ПТЖ» отличает от всех прочих журналов его направленность и
целевая аудитория. В данных изданиях учитываются особенности и вкусы выбранной целевой аудитории. И
реализуются ряд функций, таких как коммуникативные, просветительские рекламные, практические,
эстетические. Выпуски журналов, если рассматривать временной период с 2015 года, по-разному выглядят
и предлагают материал для разных по уровню подготовленности театральных зрителей. Журналы
«ТЕАТРАЛ» и «ПТЖ» публикуют достаточно точные знания и детально учитывают существующие различия
во вкусах, предпочтениях и экономических возможностях читателей. Рынок неоднороден, здесь
предъявляют свой спрос различные покупатели: еще не сформировавшиеся в духовном отношении люди и
разносторонне развитые личности; те, кто в театре бывает редко и те, кто посещает его часто.
В Санкт-Петербурге существует целый зрелищно-театральный мир. Ежегодно в Петербурге проходит более
20 международных фестивалей искусств, около 80 музыкальных и театральных фестивалей, конкурсов,
сотни выставок и премьер. В Петербурге проходят всем известные конкурсы и фестивали искусств:
"Золотая маска", "Танц-фестиваль", "Звезды белых ночей" и многие другие.
Для формирования принципов подачи материала рассмотрим социологическое исследование театральной
публики, выполненное в Государственном институте искусствознания научным коллективом под
руководством д.ф.н., проф. А.Я. Рубинштейна [17], где в основу сегментации строения публики
театрального рынка был положен признак избирательности художественного потребления. В данном
подходе вся театральная публика разделена на пять зрительских сегментов, составляющих группы 1 - 5.
Группы разделены по следующим признакам:
– 1 — зрители, потребности которых в искусстве могут быть в равной степени удовлетворены в результате
посещения театра, концерта, цирка.
– 2 — зрители, предпочитающие театр другим видам исполнительских искусств или формам досуга.
– 3 — представители данной группы обладают потребностью пойти в конкретный театр.
– 4 — зрители, заинтересованные в конкретной драматургии.
– 5 — зрители, обладающие персонифицированным интересом к создателям спектакля — его
постановщикам и исполнителям.
Результаты рассматриваемого исследования типологии театральной публики представлены на рисунке 2.1.

Рисунок 2.1 Сегментация театрального рынка (типичная структура, %) [17]
Портрет театральной публики описывается следующей закономерностью: чем выше степень
избирательности театральных потребителей, тем уже сегмент таких зрителей и тем больше среди них
молодых женщин, людей в возрасте от 18 до 25 лет, а также тех, кто имеет высшее образование и
интеллигентную профессию. Наблюдается тенденция увеличения доли постоянных и уменьшения
удельного веса редких зрителей при повышении уровня их избирательности. Чем выше избирательность
покупателей, тем меньше количество таких зрителей, но и тем чаще они посещают театр.
Потребительские группы с высокой избирательностью (S-3-5), включают в себя 38 % театральных зрителей.
Мотивация культурного поведения таких зрителей связана хотя бы с одним из трех желаний: либо пойти в
конкретный театр, либо посмотреть конкретную пьесу, либо встретиться с конкретными создателями и
исполнителями спектакля. Для этих сегментов характерна привязанность публики к конкретным
спектаклям определенных театров. Указанная зависимость усиливается при возрастании уровня
избирательности.
Для каждого конкретного театрального журнала целевая аудитория всегда своя, обладающая своими
особыми характеристиками. Журнал может быть направлен на публику классического театра или на
любителей экспериментального театра, или на любителей антрепризных постановок, или на какую-то
другую публику. Однако в любом случае основным широким сегментом будет театральная публика.
В аудитории любого культурного мероприятия скорее можно встретить людей с высшим или
незаконченным высшим образованием, причем наиболее значимо влияет на культурную активность



гуманитарное образование. Существенным фактором влияния на включенность в культурную жизнь
оказывается уровень образования родителей. Кроме того, еще одним фактором влияния является уровень
дохода. Театр чаще привлекает женщин, чем мужчин. На концерты народной музыки, музыки
академических жанров и оперные и балетные спектакли чаще ходят люди среднего и старшего возраста;
на драматические спектакли и мюзиклы — молодежь.
Зрители, преимущественно со средним специальным образованием, в возрасте до 35 лет, редко
посещающие театр, без всяких для себя потерь могут отказаться от театра и посвятить свое свободное
время другим видам досуга. Соответственно, для расширения зрительской аудитории театров именно этот
сегмент является основным для привлечения. Большинство потенциальных зрителей театра испытывает
дефицит досугового времени, что, безусловно, оказывает негативное влияние на потребление театральных
услуг. В журнале необходимо показать преимущества театрального досуга над другими видами досуга для
приобщения данной аудитории к миру культуры. Достичь этого возможно путем освещения в журнале
преимуществ такого вида досуга, как посещение театральных постановок ввиду их зрелищности,
эффектности, наличия ярких декораций и костюмов, а также участия популярных актеров.
На основе проведенного исследования автором сформированы основные принципы подачи информации в
театральных изданиях. Они делятся на два основных вида: текстовые и графические. Схема принципов
подачи информации в театральных журналах представлена на рисунке 2.2.

Рисунок 2.2 – Принципы подачи информации в журналах «ТЕАТРАЛ» и «ПТЖ»
Рассмотрим подробнее текстовые принципы. При выборе контента в журнале «ПТЖ» предпочтение
отдается интервью с деятелями театра, популярным событиям, материалам, связанным с известными
личностями, а также широко обсуждаемым темам театрального мира. Акценты в статьях делаются на
творческую деятельность личности, на зрелищность событий, на привлекательность спектаклей, а также
должно уделяться большое внимание информационному содержанию. Рубрики журнала «ТЕАТРАЛ»
обязательно содержат такие разделы, как интервью с деятелями театра, обзоры событий театрального
мира, рецензии на спектакли, публикации о премьерах и театральную афишу. Рекламные блоки обоих
журналов посвящены рекламе выставок, фестивалей, спектаклей, концертов, театральных студий и т.п.,
также в роли рекламных блоков выступают афиши спектаклей и театров.
Рассматривая графические принципы подачи информации, следует отметить, что структура полосы должна
имеет достаточно широкие поля, чтобы удобно было читать журнал. При выборе цветовых акцентов
предпочтение отдается благородным и спокойным цветам, цветовые акценты не отвлекают от содержания.
Используется небольшое количество цветов. Иногда попадаются рубрикации по цветам. Качество
фотографий высокое, что особенно важно для фотографий со спектаклей. В обоих журналах, особенно в
«ПТЖ» применяется цветокоррекция в стиле журнала. Размещение фотографий проводится по модульной
сетке. Используются такие принципы верстки, как открытая, под обрез, полосная. При выборе
декоративных элементов предпочтение отдается классическим элементам, которые будут выделяют
материал, не отвлекая от него самого. соблюдать сдержанность в оформлении.

2.2. Динамика структуры и модели исследуемых изданий в 2015-2020гг

На основании рассмотренных принципов подачи информации в параграфе 2.1 проанализируем работу над
созданием журналов «Театрал» и «ПТЖ» за последние 5 лет. Автором разработан общий алгоритм создания
структуры и модели, характерных для исследуемых изданий:
1. Определение стилистической направленности выпуска. Внешний вид публикации должен
соответствовать содержанию и отражать настроение опубликованных в ней материалов [16].
Дизайн журнала должен привлечь внимание читателей. В конце концов, правильно разработанный дизайн
помогает издателю не только правильно решать маркетинговые задачи, но и быть носителем культуры, а
также получать прибыль от рекламы и продаж. Журнал создан на основе множества исходных материалов,
таких как исследования и опросы, тематические тексты и статьи, рекламные блоки, новостные ленты и
графические элементы (фотографии, иллюстрации и рисунки). Качественная и грамотная верстка журнала
повышает популярность издания, помогает заинтересовать читателя.
Для наиболее эффективной подачи материала макет журнала должен учитывать структуру его постоянных
рубрик и внутренних страниц, а также стиль. Заголовки являются основой, на которой формируется стиль и
дизайн публикации. Рубрикатор определяет семантическую структуру издания, его
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