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2. Социологическое исследование электорального поведения студенческой молодежи
2.1 Программа социологического исследования на тему: «Электоральное поведение студенческой
молодежи»
Проблема низкой электоральной активности студенческой молодежи особенно актуальна в современном
обществе, так как построение демократического государства зависит от отношения молодых граждан к
выборам и их участия в избирательном процессе. Молодежь – это опора России, и ее дальнейшее будущее.
Через несколько лет она будет определять облик государства в различных сферах общества, в том числе и
в политической.
Студенты являются наиболее прогрессивной частью молодежи, поэтому они особенно остро ощущают
происходящие перемены в обществе. Очень важно, чтобы основная часть населения, выступающая в роли
студенческой молодежи, была заинтересована в социально-политическом развитии своего государства.
Поэтому их главная задача – это стремление и желание реализовывать свои электоральные права через
участие в выборах.
Объект исследования: Студенты в возрасте от 18 до 25 лет.
Предмет исследования: Электоральное поведение студенческой молодежи на примере Ярославля.
Цель исследования: изучить уровень электорального поведения студентов и определить методы,
повышающие избирательную активность.
Для достижения поставленной цели были выдвинуты следующие задачи:
1. Узнать степень осведомленности студентов о политической ситуации в стране;
2. Выяснить отношение студенческой молодежи к выборам;
3. Описать электоральное поведение студентов;
4. Определить факторы, формирующие электоральное поведение молодежи;
5. Выявить причины абсентеизма среди молодежи;
6. Выявить методы, ведущие к повышению избирательной активности;
Гипотезы:
1. Выборы в городе Ярославль, как и в России в целом, проходят при малой активности студенческой
молодежи;
2. Уровень электоральной активности студентов Ярославля очень низкий.
3. Основной причиной отказа от участия в выборах студентов является недоверие к выборам.
4. Основным источником информирования студентов о политической ситуации является интернет.
Далее рассмотрим основные понятия, используемые в ходе социологического исследования.
Молодежь – это социально-демографическая группа общества, выделяемая на основе совокупности
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характеристик, особенностей социально положения и обусловленных теми или другими социально-
психологическими свойствами, которые определяются уровнем социально-экономического, культурного
развития, особенностями социализации в обществе. Сюда включается группа лиц в возрасте от 16 до 30 лет
13, с. 122.
Электорат в широком смысле - это все те, кто пользуется избирательным правом в данном государстве и
может принять участие в выборах соответствующего типа и уровня; в более узком - та часть избирателей,
которая обычно голосует за ту или иную партию, организацию, движение, их представителей или за
данного независимого депутата. Величина электората в первом смысле зависит от численности населения
страны и степени демократичности действующего в ней избирательного права, а также от того, о каких
именно выборах идет речь (общегосударственных, региональных или местных). Величина электората во
втором смысле - зависит также от уровня политического влияния данной партии (организации, движения)
или отдельного лица на избирателей, от их готовности поддержать на выборах соответствующих
кандидатов. Борьба за расширение своего электората - главное содержание и цель участия кандидатов, их
партий в избирательных кампаниях 10. В России молодежь в возрасте от 18 до 30 лет составляет 23% от
всего электората.
Электоральное поведение - это устойчивая практика функционирования избирателей, политических партий
и общественных деятелей в период подготовки и проведения выборов, формируемая и активируемая
посредством электоральных институтов, политических акторов и СМИ. Она является частью политической
культуры и для нее характерны: политическая заинтересованность большинства граждан, их политические
ориентации, активное участие в выборах, комфортность по отношению к любой очередной партии власти 6.
Основными видами электорального поведения принято считать участие в выборах в качестве избирателя,
протестное голосование, абсентеизм.
«Политическая культура есть совокупность индивидуальных позиций и ориентации участников данной
политической системы. Это субъективная сфера, образующая основание политических действий и
придающая им значение».
Во-первых, политическая культура предстает как совокупность ориентаций на политическую деятельность,
это еще не сама деятельность, а лишь субъективная установка на нее, она не задает индивиду
определенный тип поведения, необходимый для достижения поставленных целей, но предопределяет
выбор направленности деятельности.
Во-вторых, политическая культура предстает как структура ориентаций, в которую включены: знания о
политической системе, ее ролях, функциях, решениях и действиях, возможностях и способах влияния на
принятие политических решений (когнитивные ориентации); чувства относительно политической системы,
ее структур, ролей, функций и политических деятелей, их исполняющих (эмоциональные ориентации);
суждения, мнения и представления о политической системе, ее ролях, функциях, состоящие из комбинации
ценностных стандартов и критериев, информации и эмоций (оценочные ориентации) 13, с. 87.
Политические выборы – это способ формирования органов государственной власти и управления обществом
с помощью выражения политической воли граждан в соответствии с действующей избирательной системой.
Они выступают элементом функционирования и формирования политической системы государства.
Посредством выборов формиру¬ются центральные и местные представительные органы го¬сударственной
власти, определяются кандидаты на вы¬борные должности (от президента или главы прави-тельства до
руководителей местного самоуправления) 13, с. 96.
Политическое участие – это деятельность граждан с целью влияния на принятие политических решений и
их осуществление.
Во-первых, говоря о политическом участии, мы имеем в виду политическую деятельность обычных
(рядовых) граждан, а не лиц, обладающих государственной властью и (или) занятых выполнением своих
должностных управленческих функций. К политическому участию не относится профессиональная
деятельность людей, входящих в состав представительных, исполнительных, судебных, силовых структур
власти; политическое участие профессиональных политиков и чиновников имеет место только в тех
случаях, когда они действуют как рядовые граждане, например: участвуют в процедуре голосования.
Во-вторых, политическое участие – это добровольная деятельность граждан, она не является для них
обязательной и тем более – принудительной. В-третьих, политическое участие граждан не есть «участие за
деньги» 13, с. 27.
Абсентеизм представляет собой одну из форм сознательного бойкотирования избирателями выборов, отказ
от участия в них. Кроме того, абсентеизм можно определить как пассивный протест населения против
существующей формы правления, политического режима, проявление
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