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Тип работы: Статья

Предмет: Маркетинг

-

Новые методы и инструменты продвижения туристско-рекреационного кластера «Южная Карелия»

В последние годы в Южной Карелии в местной экономике одной из ведущих сфер стал туризм. От
въездного дохода совокупный туризм в республике превышает 2 миллиарда в год. Количество иностранных
и российских гостей ежегодно превышает отметку в 1,3 миллиона человек.
Активный туризм развивается наиболее быстрыми темпами. Туристические потоки в основном формируются
из Санкт-Петербурга и Москвы.
Самодеятельный туризм развивается наиболее активно, когда туристы самостоятельно организовывают
различные спортивные походы, такие как лыжные, пешие, водные, автомобильные).
Однако в любой деятельности и сфере производства, в том числе и в туризме, без внедрения достижений
науки и новых технологий, улучшения с учетом изменений на рынке действующих моделей невозможно
дальнейшее развитие.
Поэтому необходимо проанализировать новые методы и инструменты продвижения рекреационного
кластера «Южная Карелия».
Туристско-рекреационный кластер «Южная Карелия» является первым проектом, который охватывает
несколько муниципальных образований, при этом развивается не только туристическая отрасль, но и
отрасли смежные с ней.
Рассмотрим методы продвижения туристско-рекреационного кластера «Южная Карелия».
Можно выделить следующие основные направления:
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